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  an	
  Wohnumfeld-­‐	
  und	
  Freizeitqualitäten	
   in	
  den	
  Städ-­‐
ten	
  in	
  NRW“.	
  In	
  Kooperation	
  mit:	
  Prof.	
  Dr.	
  Ingrid	
  Breckner	
  /	
  Dipl.-­‐Soz.	
  Marcus	
  Menzl,	
  80	
  S.	
  

Lange,	
   B.	
   ;	
   Bade.	
   F.-­‐J.;	
   Mikeleit,	
   T.	
   (2000):	
   Sozioökonomische	
   Stärken-­‐Schwächen-­‐Analyse	
   des	
   bayerischen	
   EU-­‐
Fördergebietes	
   im	
  Zeitraum	
  von	
  2000	
  bis	
  2006.	
   In:	
  Arbeitspapier	
  Nr.	
  173,	
   Institut	
   für	
  Raumplanung,	
  Uni-­‐
versität	
  Dortmund.	
  

	
  

7. Eingeworbene	
  Drittmittel	
  –	
  Research	
  Grants	
  

2009	
   Drittmittel	
   zur	
   Durchführung	
   einer	
   internationalen	
   Tagung	
   „Metropolregionsentwicklung	
   und	
   Kreativwirt-­‐
schaft“	
  beim	
  Ministerium	
  für	
  Kultur	
  und	
  Wissenschaft	
  Sachsen,	
  der	
  BBR	
  im	
  BBSR	
  sowie	
  der	
  Stadt	
  Leipzig.	
  

2008	
  Erstellung	
  des	
  1.	
  Kulturwirtschaftsbericht	
  für	
  den	
  Freistaat	
  Sachsen	
  (Wirtschaftsministeriums)	
  

2007	
  Forschungsgutachten	
  für	
  die	
  Wirtschaftsförderung	
  Mitteldeutschland	
  

2007	
  Forschungsgutachten	
  für	
  Metropolregion	
  Sachsendreieck	
  

2004	
  Analyse	
  von	
  Wissensnetzen	
  in	
  Brandenburg,	
  Masterplan	
  –	
  Starke	
  Städte.	
  Expertise	
  „Lernen,	
  Bildung,	
  Wissen“.	
  
Expertise	
  für	
  das	
  Ministerium	
  für	
  Infrastruktur	
  und	
  Raumentwicklung	
  (MIR)	
  Brandenburg.	
  

2003	
  Expertise	
  für	
  die	
  Enquetekommission	
  "Zukunft	
  der	
  Städte	
  in	
  NRW"	
  

2000	
  Sozioökonomische	
  Stärken-­‐Schwächen-­‐Analyse	
  des	
  bayerischen	
  EU-­‐Fördergebietes	
  im	
  Zeitraum	
  von	
  2000	
  bis	
  
2006	
  für	
  das	
  Wirtschaftsministerium	
  in	
  Bayern.	
  	
  

	
  

8. Reviewtätigkeit	
  –	
  Academic	
  peer-­‐reviews	
  

DISP	
  

Österreichische	
  Zeitschrift	
  für	
  Soziologie	
  

Geografiska	
  Annaler	
  B:	
  Human	
  Geography	
  

RuR	
  (Raumforschung	
  und	
  Raumordnung)	
  

Umweltpsychologie	
  

Berichte	
  zur	
  dt.	
  Landeskunde	
  

European	
  Planning	
  Studies	
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9. Mitgliedschaften	
  –	
  Memberships	
  

VGDH	
  	
   	
   Verband	
  der	
  Deutschen	
  Hochschulgeographen	
  –	
  Association	
  of	
  Geographes	
  at	
  German	
  Universities	
  

Mitglied	
  des	
  Georg-­‐Simmel-­‐Zentrums	
  für	
  Metropolenforschung	
  an	
  der	
  Humboldt-­‐Universität	
  Berlin	
  


